
IRIS Algérie s’associe au géant
japonais Panasonic pour renforcer son
offre de téléviseurs

Le fabricant algérien d’appareils électroniques et électroménagers IRIS
Algérie vient de nouer un partenariat stratégique avec le groupe japonais
Panasonic, l’un des grands noms mondiaux de l’industrie électronique. Cette
alliance vise à introduire sur le marché national de nouvelles gammes de
téléviseurs intégrant des technologies d’affichage avancées. Elle illustre
également la stratégie des industriels algériens, qui multiplient les
rapprochements avec des fabricants internationaux pour améliorer leur offre
et renforcer leur compétitivité.

L’annonce a été faite par IRIS Algérie sur ses réseaux sociaux. Les deux
entreprises ont officialisé leur partenariat lors d’une cérémonie organisée à
l’hôtel Hyatt Regency d’Alger. Dans un premier temps, cette collaboration
portera sur trois nouvelles gammes de téléviseurs : VIVID QLED, QD-MiniLED et
Glare Free Ultra.

À travers ces nouvelles références, les deux partenaires ambitionnent de
proposer aux consommateurs algériens une expérience télévisuelle reposant sur
des technologies d’affichage de dernière génération.

Pour IRIS, cette alliance représente une opportunité de renforcer son
positionnement sur le marché des téléviseurs, en s’appuyant sur l’expertise
technologique d’un groupe international reconnu. Fondé en 1918 au Japon,
Panasonic est un acteur historique de l’industrie électronique mondiale. Le
groupe développe et commercialise une large gamme de produits, notamment des
téléviseurs, des équipements audiovisuels, des appareils électroménagers, des
batteries et des solutions technologiques destinées aux professionnels et à
l’industrie.

IRIS cherche à renforcer sa position sur le marché
algérien
Basé à Sétif, dans l’est de l’Algérie, IRIS est un groupe industriel
spécialisé dans la fabrication et la commercialisation de produits
électroniques, électroménagers et pneumatiques. L’entreprise a
progressivement élargi son portefeuille de produits pour couvrir plusieurs
segments du marché de l’équipement domestique.

Son catalogue comprend notamment des téléviseurs, des réfrigérateurs, des
congélateurs, des machines à laver, des cuisinières et différents équipements
électroménagers. Le fabricant est également présent sur le marché des
climatiseurs, un segment particulièrement concurrentiel en Algérie.

Dans cette activité, comme dans les autres branches de son portefeuille, le
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groupe cherche régulièrement à élargir sa gamme et à proposer de nouvelles
références pour répondre à la diversité de la demande. Face à une concurrence
importante, aussi bien des fabricants locaux que des marques internationales,
l’enjeu consiste à améliorer la qualité des produits, intégrer de nouvelles
technologies et consolider ses parts de marché.

Le rapprochement avec Panasonic s’inscrit dans cette logique de montée en
gamme et de renforcement de l’offre locale.

Cevital, Condor et les autres fabricants
multiplient les partenariats internationaux
Le partenariat entre IRIS et Panasonic n’est pas un cas isolé dans
l’industrie algérienne de l’électroménager. Plusieurs fabricants nationaux
ont engagé ces dernières années des collaborations avec de grands groupes
internationaux, notamment asiatiques, pour bénéficier de leur savoir-faire
technologique, développer la production locale et proposer des équipements
répondant aux standards internationaux à des prix compétitifs.

C’est notamment le cas du groupe privé Cevital. À travers sa filiale Samha
Home Appliance, il a conclu un partenariat stratégique avec le géant chinois
Haier. Cet accord prévoit notamment la fabrication en Algérie de plusieurs
catégories d’appareils sous la marque chinoise, dont des réfrigérateurs, des
machines à laver, des climatiseurs, des téléviseurs et des équipements de
cuisson.

De son côté, Condor Electronics a également développé des partenariats avec
de grands fabricants internationaux. Le groupe algérien s’est notamment
associé au chinois Hisense pour la production et la commercialisation de
plusieurs équipements électroniques et électroménagers. Il a également conclu
un accord avec l’américain Whirlpool pour la fabrication locale de ses
appareils.

Un autre exemple concerne Arcodym, entreprise basée à Bordj Bou Arréridj, qui
représente la marque chinoise Midea en Algérie et commercialise notamment des
climatiseurs et différents appareils électroménagers.

Les industriels algériens misent sur les transferts
de technologie
À travers ces différentes alliances, les fabricants algériens cherchent à
franchir un nouveau palier industriel. L’objectif ne se limite plus à
assembler des appareils ou à commercialiser des produits sous des marques
étrangères. Il s’agit également de bénéficier de transferts de technologie,
d’améliorer les capacités de production, de diversifier les gammes et de
renforcer les niveaux d’intégration locale.

L’Asie, et particulièrement la Chine, occupe une place grandissante dans
cette stratégie. Les groupes industriels algériens se tournent de plus en
plus vers les grands fabricants asiatiques, qui disposent d’une importante
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expérience dans la production de masse et le développement de technologies
destinées au marché mondial.

Le Japon reste également un partenaire technologique de premier plan, comme
l’illustre désormais l’accord entre IRIS et Panasonic.

Pour le marché algérien, ces rapprochements pourraient contribuer à élargir
le choix des consommateurs, à améliorer la qualité des équipements
disponibles et à renforcer progressivement les capacités de l’industrie
nationale. La compétitivité des prix, la qualité des produits et le
développement du service après-vente resteront toutefois déterminants pour
transformer ces partenariats en véritables succès commerciaux.


